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Место учебной дисциплины.

Значение учебной дисциплины «Правовое регулирование маркетинговой деятельности» при подготовке маркетологов-программистов непрерывно возрастает в соответствии с постоянным совершенствованием модели белорусской экономики, которая носит название: «социально-ориентированная рыночная экономика инновационного типа». Поэтому в Республике Беларусь постоянно совершенствуется законодательство, но это происходит не очень быстро, потому что требуется время для перехода от административно-командных методов управления экономикой к рыночным, от модели, основанной на одной форме собственности – государственной -  к модели экономики, основой которой является две формы собственности – государственная и частная.……Пожалуйста, дополнитеДОПОЛНИЛА ПОЙДЕТ
?
Цель преподавания учебной дисциплины: изучение правовых основ регулирования маркетинговой деятельности в области маркетинга и электронного маркетинга, получение студентами знаний о законодательной базе маркетинговой деятельности  в области маркетинга и электронного маркетинга,  умений и навыков использования правового инструментария при организации процедур маркетинга и электронного маркетинга. 
Задачи изучения учебной дисциплины: формирование у студентов целостного представления о механизме правового регулирования маркетинга,  изучение правовых вопросов организации маркетинга в организации,  изучение специфики правового регулирования товарной, сбытовой, ценовой и коммуникационной политики в системе маркетинга, получение практических умений и навыков по правовым вопросам регулирования маркетинговой деятельности для успешного применения их в работе маркетолога-программиста.
Специалист должен быть подготовлен к решению следующих профессиональных задач в области правового регулирования при решении вопросов:
- исследования конъюнктуры рынка и изучения общественного мнения;

- создания рекламы и размещения рекламы в средствах массовой информации в сети Интернет;

- в оптовой торговле за вознаграждение или на договорной основе; - розничная торговля путем заказа товаров по почте и через сеть Интернет;

- в области компьютерного программирования (разработка структуры и содержания компьютерных кодов для создания и функционирования веб-сайтов);

- при создании и управлении веб-порталами (интернет-магазинами, онлайн-каталогами, сайтами типа "визитная карточка" субъектов хозяйствования);

- при осуществлении экспериментальных исследований в области электронного маркетинга;

- при организации конференций и профессиональных выставок;

- при разработке и внедрении инноваций в области электронного маркетинга.
     В результате изучения учебной дисциплины «Правовое регулирование маркетинговой деятельности» формируются следующие компетенции: 
академические: 
- уметь применять базовые научно-теоретические знания для решения теоретических и практических задач;
-  владеть системным и сравнительным анализом;
-  владеть исследовательскими навыками;
- уметь работать самостоятельно;
- быть способным порождать новые идеи (обладать креативностью);
- владеть междисциплинарным подходом при решении проблем;
- иметь навыки, связанные с использованием технических устройств, управлением информацией и работой с компьютером;
- обладать навыками устной и письменной коммуникации;
- уметь учиться, повышать свою квалификацию в течение всей жизни;
- владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации с использованием компьютерной техники.

- ориентироваться в базовых положениях экономической теории, применять их с учетом рыночной экономики и экономики переходного к рынку периода;
- на научной основе организовывать свой труд, самостоятельно оценивать результаты своей деятельности;
социально-личностные:
- обладать качествами гражданственности;
- быть способным к социальному взаимодействию;
- обладать способностью к межличностным коммуникациям;
- быть способным к критике и самокритике;
- уметь работать в команде;
 профессиональные:
- осуществлять анализ рыночной ситуации и прогноз спроса с использованием математических и программных средств с учетом  правовых основ регулирования маркетинговой деятельности;
- разрабатывать стратегию маркетинга с учетом правовых основ регулирования маркетинговой деятельности;

- планировать номенклатуру и ассортимент выпускаемой продукции, осуществлять управление товарным знаком (брендом) с целью увеличения объемов продаж с учетом правовых основ регулирования маркетинговой деятельности;

- планировать и организовывать мероприятия по продвижению продукции и организации с помощью рекламы, связей с общественностью, личных продаж и акций в рамках стимулирования сбыта с учетом  правовых основ регулирования маркетинговой деятельности;

- планировать и проводить рекламные кампании в Интернете с учетом правовых основ регулирования маркетинговой деятельности, в том числе в области электронного маркетинга;
- определять цели инноваций в сфере электронного маркетинга и способы их достижения.

В результате изучения учебной дисциплины студент должен:

знать:

-основные нормативные акты, регулирующие маркетинговую деятельность, в том числе в области электронного маркетинга;

- специфику регулирования товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной деятельности в системе маркетинга и электронного маркетинга;

уметь:

-оценивать рыночную ситуацию и грамотно с правовой точки зрения применять соответствующую законодательную базу в маркетинговой деятельности, в том числе и в области электронного маркетинга;

-применять нормативные правовые акты, регулирующие рыночные отношения в области конкуренции, добросовестной деловой практики, товарных знаков и фирменных наименований, защиты прав потребителей, антимонопольной деятельности, рекламы;

владеть:

- навыками анализа экономических процессов на макро- и микроуровне в реальных хозяйственных ситуациях;
- методиками  анализа особенностей правового механизма регулирования маркетинга и электронного маркетинга на территории Республики Беларусь, ближнего и дальнего зарубежья.
Перечень учебных дисциплин, усвоение которых необходимо

для изучения данной учебной дисциплины.
	№ п.п.
	Название учебной дисциплины
	Раздел, темы

	1.
	Маркетинг программного продукта и услуг
	Все темы 


1. Содержание учебной дисциплины
	№

тем
	Наименование

тем
	Содержание тем

	1
	2
	3

	1
	Понятие, предмет и принципы правового регулирования маркетинговой деятельности.
	Рынок как условие и объективная экономическая основа маркетинга. Рынок как объект правового регулирования. Понятие и определение маркетинга. Виды маркетинга. Понятие маркетинговой деятельности. Маркетинг как объект правового регулирования. Правовое регулирование маркетинговой деятельности как комплексный правовой курс. Системный подход к правовому регулированию маркетинговой деятельности. Понятие правового регулирования маркетинговой деятельности и его предмет. Понятие и предмет маркетингового права. 
Маркетинговые правоотношения. Место правового регулирования маркетинга в системе отраслей права. Основные принципы регулирования маркетинговой деятельности. Особенности правового механизма маркетинговой деятельности на современном этапе развития Республики Беларусь.

	2.
	Источники правового регулирования маркетинговой деятельности.
	Общая характеристика Гражданского кодекса Республики Беларусь. Кодексы Международной Торговой Палаты, регулирующие маркетинговую деятельность – правовая основа саморегулирования маркетинговой деятельности. Указы Президента Республики Беларусь, Законы Республики Беларусь, Постановления Правительства Республики Беларусь, других республиканских органов исполнительной власти в области конкуренции, добросовестной деловой практики, товарных знаков, защиты прав потребителей, антимонопольной деятельности, рекламы и других аспектов маркетинговой деятельности, в том числе  в области электронного маркетинга.
Законы Республики Беларусь и другие нормативные акты, регулирующие маркетинговые отношения, в том числе  в области электронного маркетинга. Особенности маркетингового законодательства. Соотношение императивных, диспозитивных, договорно-отсылочных и дозволительных норм в маркетинговом законодательстве. Деловой оборот и его правила и ограничения. Деловой оборот в маркетинговых отношениях.

	3.
	Правовые основы механизма государственного регулирования маркетинговой деятельности.
	Задачи государственного регулирования маркетинга в условиях рыночных отношений. Механизм государственного регулирования маркетинговой деятельности: понятие, состав, методы регулирования. Основные принципы государственного регулирования маркетинга: управление процессами, протекающими на потребительском рынке; отказ от непосредственного управления предприятиями как центров маркетинга; приоритет экономического регулирования маркетинговой деятельности; обеспечение равенства субъектов маркетинговой деятельности независимо от их организационно-правовых форм и форм собственности; всемерная защита потребителей.  Некоторые другие принципы, используемые в государственном регулировании маркетинга в Республике Беларусь. Соотношение правовых и социальных норм в регулировании маркетинговой деятельности.
Роль органов законодательной и исполнительной власти в регулировании маркетинга: в определении торговой политики, при защите прав потребителей, в других аспектах хозяйственной жизни Республики Беларусь.
Роль государственного контроля в условиях становления потребительского рынка в Республике Беларусь: в сфере торговли, при производстве товаров народного потребления, при обеспечении безопасности товаров и услуг, в области усиления гарантий в защите прав потребителей.

	4.
	Правовой статус субъектов маркетинговой деятельности. 
	Понятие и виды субъектов маркетинговой деятельности. Классификация субъектов маркетинговой деятельности по формам собственности, по целям деятельности, по организационно-правовым формам, по задачам и функциям. Организационно-правовые формы юридических лиц-субъектов маркетинговой деятельности, их правовая характеристика. Общие условия создания и прекращения деятельности юридических лиц – субъектов маркетинговой деятельности. Предпринимательская деятельность физических лиц в сфере маркетинга.  Порядок и условия участия физических лиц -индивидуальных предпринимателей в маркетинговой деятельности. Структурные подразделения маркетинга как специальные участники маркетинговой деятельности. Права и обязанности субъектов маркетинга. Законодательство, регулирующее правовое положение субъектов маркетинговой деятельности.

	5.
	Основы потребительского права
	Значение норм потребительского права в маркетинговой деятельности. Потребительское право. Консюмеризм, консьюмеристское движение. Закон о защите прав потребителей. Система органов и организаций, осуществляющих защиту прав потребителей. Полномочия Республиканского Антимонопольного Комитета. Полномочия республиканских и коммунальных органов исполнительной власти, которые осуществляют контроль за качеством и безопасностью товаров (работ, услуг). Санкции,  налагаемые органами,  осуществляющими контроль за качеством и безопасностью товаров (работ, услуг). Осуществление защиты прав потребителей органами местного самоуправления. Права общественных объединений потребителей (их ассоциаций, союзов). Прокурорский надзор за соблюдением законодательства о защите прав потребителей. Потребительский экстремизм.

	6. 
	Правовое регулирование конкурентной среды.
	Значение норм конкурентного права в маркетинговой деятельности. Понятие и предмет конкурентного права. Основные институты (как совокупность правовых норм) конкурентного права: товарный рынок, конкуренция, недобросовестная конкуренция, доминирующее положение, монополистическая деятельность, группа лиц. Антимонопольное законодательство и иные нормативные правовые акты о конкуренции и об ограничении монополистической деятельности на товарных рынках. Недобросовестная конкуренция и ее формы. Антимонопольный орган: понятие и полномочия. Виды государственного антимонопольного контроля. Государственный контроль за созданием, реорганизацией, ликвидацией коммерческих и некоммерческих организаций. Ответственность за нарушения антимонопольного законодательства, ее виды. Обязательность исполнения решений и предписаний антимонопольного органа.  

	7.
	Договоры маркетинга в системе хозяйственных связей.
	Договор – правовая форма хозяйственных связей маркетинговой деятельности. Понятие свободы договора в условиях рыночных отношений. Условия договора. Порядок заключения договоров. Оферта и акцепт, условия их отзыва. Форма, сроки, способы и место заключения договора. Основания изменения и расторжения договоров. Правовые последствия изменения и расторжения договора. Виды договоров, заключаемых субъектами маркетинговой деятельности. Особенности заключения договоров на оптовых ярмарках, товарных биржах, торгах. Управление договорной работой как функциональная подсистема маркетинга, в том числе: понятие, принципы, планирование договорной работы, организация учета и анализа выполнения договоров. Критерии эффективности договорной работы. Специфика внедоговорных обязательств в маркетинговой деятельности.

	8. 
	Правовое регулирование рекламы в системе маркетинговой деятельности.
	Понятие рекламы и законодательство о рекламе. Общие требования к рекламе: непосредственная распознаваемость, достоверность, добросовестность, этичность, открытость. Специальные требования к рекламе в зависимости от способов ее распространения. Особенности рекламируемых товаров и услуг. Специфика круга лиц, для которых предназначена реклама. Участники рекламного процесса. Рекламодатель, реклампроизводитель, рекламораспространитель, потребитель рекламы. Общие и специальные требования к рекламе. Недостоверная реклама. Ненадлежащая реклама. Неэтичная реклама. Заведомо ложная реклама. Скрытая реклама. Особенности рекламы отдельных видов товаров. Особенности рекламы финансовых, страховых, инвестиционных услуг и ценных бумаг. Государственный контроль в области рекламы. Полномочия Республиканского антимонопольного органа по государственному контролю в области рекламы. Контрреклама. Ответственность рекламодателя, рекламопроизводителя и рекламораспространителя. Защита несовершеннолетних при производстве, размещении и распространении рекламы. 

	9.
	Правовое обеспечение сферы информационных услуг.
	Понятие и виды информации. Информационные технологии. Государственное регулирование в сфере применения информационных технологий.  Применение информационных технологий в маркетинговой деятельности.  Законодательство Республики Беларусь об информации, информатизации,  информационных технологиях и о защите информации. Информация как объект правовых отношений. Обладатель информации. Общедоступная информация. Право на доступ к информации.  Ограничение доступа к информации. Распространение информации или предоставление информации.  Информационные системы. Защита информации. Ответственность за правонарушения в сфере информации, информационных технологий и защиты информации.



	10.
	Правовое регулирование ценообразования в маркетинге.
	Понятие и виды цен. Свободные, рыночные, регулируемые цены. Оптовые, розничные цены. Государственное регулирование установления и применения цен на товары, работы и услуги. Принципы ценовой и тарифной политики. Способы регулирования цен. Государственное регулирование тарифов на электрическую и тепловую энергию. Основы регулирования тарифов организаций коммунального комплекса. Значение цены, виды цен и тарифов, порядок их формирования и утверждения. Цены, контролируемые государством. Свободные цены. Цены на продукцию предприятий-монополистов. Дисциплина цен. Коммунальное  регулирование ценообразования. Нарушение государственной дисциплины цен и тарифов. Ответственность за правонарушения в области ценообразования.



	11.
	Правовая охрана средств индивидуализации участников маркетинговой деятельности и производимых ими товаров и услуг.
	Право на фирменное наименование. Понятие фирменного наименования. Исключительное право на него. Действие исключительного права на фирменное наименование на территории Республики Беларусь. Соотношение прав на фирменное наименование с правами на коммерческое обозначение и на товарный знак и знак обслуживания. Право на товарный знак и право на знак обслуживания.  Обладатель исключительного права на товарный знак. Действие исключительного права на товарный знак на территории Республики Беларусь. Государственная регистрация товарного знака. Виды товарных знаков. Использование товарного знака и распоряжение исключительным правом на товарный знак. Исключительное право на товарный знак. Знак охраны товарного знака. Последствия неиспользования товарного знака. Исчерпание исключительного права на товарный знак. Лицензионный договор о предоставлении права использования товарного знака. Государственная регистрация товарного знака. Особенности правовой охраны общеизвестного товарного знака.  Особенности правовой охраны коллективного знака. Государственная регистрация коллективного знака. Прекращение исключительного права на товарный знак. Прекращение правовой охраны товарного знака. Защита права на товарный знак. Ответственность за незаконное использование товарного знака. Право на наименование места происхождения товара. Наименование места происхождения товара. Действие исключительного права использования наименования места происхождения товара на территории Республики Беларусь. Государственная регистрация наименования места происхождения товара. Использование наименования места происхождения товара. Исключительное право на наименование места происхождения товара. Знак охраны наименования места происхождения товара. Право на коммерческое обозначение. Понятие коммерческого обозначения. Исключительное право на коммерческое обозначение. Действие исключительного права на коммерческое обозначение. Соотношение права на коммерческое обозначение с правами на фирменное наименование и товарный знак.



	12.
	Правовая охрана коммерческой тайны маркетинговой деятельности.
	Понятие коммерческой тайны. Особенности и признаки коммерчес​кой тайны. Субъекты права на коммерческую тайну. Сущность права на коммерческую тайну. Права обладателей коммерческой тайны. Прекра​щение права на коммерческую тайну. Защита прав обладателей коммерческой тайны. Понятие защиты права на коммерческую тайну. Формы защиты права на коммерческую тайну. Содержание административно-правовой защиты прав. Характерис​тика гражданско-правовой защиты прав. Сущность уголовно-правовой за​щиты. Система законодательства о правовой охране коммерческой тайны. Проблемы совершенствования законодательства в области коммерческой тайны на современном этапе.
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42. Концепция ценообразования в Республике Беларусь: утв. постановлением Совета Министров  Республики  Беларусь, 20.07.2005 №  799 (в ред. от 28.02.2007 г.)// Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2005. - № 120.

43. Инструкция об особенностях формирования закупочных цен на продукцию сельского хозяйства: утв. постановлением Министерства экономики Республики Беларусь, Министерства сельского хозяйства и продовольствия Республики Беларусь от 31.01.2006 № 19/8 (в ред. от 11.03.2009 г.) // Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2006.- № 39.

44. Положение о Департаменте ценовой политики Министерства экономики Республики Беларусь: утв. постановлением Совета Министров Республики  Беларусь, 29.07.2006 №  967 (в ред. от 30.12.2010 г.)// Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2006. - № 130. 

45. Инструкция о порядке регулирования цен (тарифов) на товары (работы, услуги) юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, включенных в Государственный реестр хозяйствующих субъектов, занимающих доминирующее положение на товарных рынках, и Государственный реестр субъектов естественных монополий:

утв. постановлением Министерства экономики Республики  Беларусь, 28.06.2007 №  121  // Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2007. - № 211. 

46. Инструкция о порядке формирования и применения тарифов на бытовые услуги, оказываемые населению: утв. постановлением Министерства экономики Республики  Беларусь, 12.07.2007 №  132 (в ред. от 02.11.2010 г.)// Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2007. - № 173. 

47. Об утверждении перечня предельных минимальных цен на отдельные виды экспортируемых товаров, производимых в Республике Беларусь: постановление Министерства экономики Республики  Беларусь, 05.03.2008 №  52 (в ред. от 26.08.2010 г.)// Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2008. - № 70. 

48. Положение о порядке применения системы определения таможенной стоимости товара, ввозимого на территорию Республики Беларусь, и контроля за правильностью определения такой стоимости: постановление Совета Министров Республики Беларусь, 29.08.2008, № 1246 // Нац. реестр правовых актов Республики Беларусь.- 2008. - № 211. 

49. Рекомендации о предоставлении торговыми организациями покупателям скидок со сформированных розничных (продажных) цен: Протокол заседания коллегии Министерства торговли Республики Беларусь № 14 от 29.07.2009 г. // Консультант Плюс: Беларусь [Электронный ресурс]. 

50. Методические рекомендации по учету затрат и калькулированию себестоимости сельскохозяйственной продукции (работ, услуг): утв. постановлением Министерства сельского хозяйства и продовольствия Республики Беларусь №65 от 31.08.2009 г. //Консультант Плюс: Беларусь [Электронный ресурс]. 

51. О формировании цен в объектах общественного питания наценочных категорий люкс, высшая, первая: письмо Министерства экономики Республики Беларусь, 15.05.2010 г., № 12-05-10/2855, Министерства торговли Республики Беларусь, 14.05.2010 № 12-02-05/588// Консультант Плюс: Беларусь [Электронный ресурс]. 

52.Шаповалов, Д.А. Правовое регулирование маркетинговой деятельности. Программа курса. Проблемно-тематический курс. – М.: Издательство Московского института экономики и права (МИЭП), 2012. 
53. Реуцкая, Е.А. Хозяйственное право: курс интенсивной подготовки/ Е.А. Реуцкая. – Минск: Тетралитет, 2014.
54. Сидорчук, В.К. Хозяйственное право: учеб. пособие/В.К. Сидорчук. – Минск: РИПО, 2015.
55.Андросов Н. Интернет-маркетинг на 100%. – СПб.: Питер, 2013.

56.Информационное право: учебное  пособие/ Г.А. Василевич. – Мн.: Адукацыя i выхаванне, 2013.

57. Чернецкая. Н.А. Информационное право: ответы на экзаменационные вопросы./ Н. А. Чернецкая. – Минск: Тетралитет, 2014.

58.Назаренко, А.М. Правовое регулирование управления: учеб. пособие/А.М. Назаренко. - Минск: РИПО, 2014.

2.1.2 Дополнительная

1. Акулич, И.Л. Маркетинг: практикум: учеб. пособие/ И.Л. Акулич. – Мн.: Выш. шк., 2010.

2.Маркетинг и ценообразование. Практикум: учеб пособие/И.И. Грищенко. – Минск: Изд-во Гревцова, 2013.

3. Кудашов, В.И. Интеллектуальная собственность: экономические и организационно-правовые механизмы управления/В.И. Кудашов, Ю.В. Нечипуренко. – Минск: Амалфея, Мисанта, 2013.
4. Кудашов, В.И. Экономика и управление инновациями: учебное пособие/В.И. Кудашов. – Минск: ИВЦ Минфина, 2015.
технических средств обучения.

2.2. Перечень компьютерных программ, наглядных и других пособий, методических материалов, технических средств обучения 
2.2.1. Наганова, Т.Е. Расчет рыночной цены лицензии. //http:www.bsuir.by/кафедра экономики/Наганова Т.Е./Личная страница. [Электронный ресурс]; http:www.naganova.3dn.ru/личный сайт Нагановой Т.Е [Электронный ресурс];

2.2.2. Наганова Т.Е. Формула изобретения. //http:www.bsuir.by/кафедра экономики/Наганова Т.Е./Личная страница. [Электронный ресурс]; http:www.naganova.3dn.ru/личный сайт Нагановой Т.Е [Электронный ресурс];

2.2.3. Наганова Т.Е. Лизинг нематериальных активов. //http:www.bsuir.by/кафедра экономики/Наганова Т.Е./Личная страница. [Электронный ресурс]; http:www.naganova.3dn.ru/личный сайт Нагановой Т.Е [Электронный ресурс];

2.2.4.  Наганова Т.Е. Альбом изобретателя БГУИР. //http:www.bsuir.by/кафедра экономики/Наганова Т.Е./Личная страница. [Электронный ресурс]; http:www.naganova.3dn.ru/личный сайт Нагановой Т.Е [Электронный ресурс];
2.2.5. Наганов А.В. Промышленная собственность – интеллектуальный капитал

хозяйственной деятельности. Часть 1, Часть 2. – Мн.: Академия Управления при Президенте Республики Беларусь, 1998; http:www.naganova.3dn.ru/личный сайт Нагановой Т.Е [Электронный ресурс], 2016.
2.3. Перечень тем практических занятий, их название
 
Целью практических занятий является закрепление теоретического курса, приобретение навыков решения задач, активизация самостоятельной работы студентов.
	№  темы по п.1
	Название 
практического 
занятия
	Содержание


	Обеспеченность 
по пункту  2.2

	1
	2
	3
	4

	2.
	Источники правового регулирования маркетинговой деятельности
	Вопросы:
1.Гражданский Кодекс Республики Беларусь – экономическая «Конституция».

2. Характеристика законодательных основ правового регулирования маркетинговой деятельности в Республике Беларусь (Указов Президента Республики Беларусь, Законов Республики Беларусь).


	2.2.1-2.2.5

	2.
	Источники правового регулирования маркетинговой деятельности.
	Вопросы:
1.Особенности маркетингового законодательства в Республике Беларусь. 
2. Системный подход применительно к источникам правового регулирования маркетинговой деятельности на территории Республики Беларусь.

	2.2.1-2.2.5 

	5.
	Основы потребительского права.
	Вопросы:
1.Понятие и значение потребительского права. 

2.Законодательство Республики Беларусь о защите прав потребителей. 

3.Система органов и организаций, осуществляющих защиту прав потребителей в Республике Беларусь.

4.Права общественных объединений потребителей (их ассоциаций, союзов). 

5.Прокурорский надзор за соблюдением законодательства о защите прав потребителей
	2.2.1-2.2.5

	7.
	Договоры маркетинга в системе хозяйственных связей.
	Вопросы:

1.Договор - правовая форма хозяйственных связей маркетинговой деятельности. 

2.Порядок заключения договоров. 

3.Разновидности договоров, заключаемых субъектами маркетинговой деятель​ности. 

4.Управление договорной работой как функциональная подсистема маркетинга.

5. Электронные торги.
	2.2.1-2.2.5

	8.
	Правовое регулирование рекламы в маркетинговой деятельности. 
	Вопросы:
1.Понятие рекламы и законодательство о рекламе. Особенности рекламы в сети Интернет.

2.Общие и специальные требования к рекламе. Особенности рекламы в сети Интернет.

3.Участники рекламного процесса. Особенности рекламы в сети Интернет.

4.Недостоверная  и ненадлежащая реклама. Неэтичная реклама. Заведомо ложная реклама. Скрытая реклама.  Особенности рекламы в сети Интернет.

5.Особенности рекламы отдельных видов товаров. Особенности рекламы в сети Интернет.


	2.2.1-2.2.5

	9.
	Правовое обеспечение сферы информационных услуг, в том числе в сети Интернет
	Вопросы:
1.Информация как объект правовых отношений.

2.Общедоступная информация.

3.Информационные системы. 


	2.2.1-2.2.5

	11.
	Правовая охрана средств индивидуализации участников маркетинговой деятельности  и производимых ими товаров, работ, услуг.
	1.Расчет рыночной цены лицензии.
2.Лизинг нематериальных активов.
	2.2.1-2.2.5

	12.
	Правовая охрана коммерческой тайны в маркетинговой деятельности, в том числе в сети Интернет.
	1. Формула изобретения.
2. Прогнозные расчеты ущерба от выпуска контрафактной продукции.


	2.2.1-2.2.5


2.4 Контрольная работа
	№ 

темы

 по п.1
	Наименование 

контрольной работы
	Содержание
	Обеспеченность 

по пункту 2.2

	1-12
	Контрольная работа по курсу «Правовое регулирование маркетинговой деятельности»

	Задание 1. 
Письменные ответы на контрольные теоретические вопросы в соответствии с двумя последними цифрами зачетной книжки. Список теоретических вопросов приведен ниже.
Задание 2.

Написание краткого реферата в соответствии с двумя последними цифрами  зачетной книжки.

 
	2.2.1-2.2.5


Таблица 1- Варианты контрольных заданий 
	Последние цифры № зачетной 

книжки
	Задание 1.

Теоретические

вопросы
	Задание 2

(№ реферата)


	1
	2
	3

	01
	1; 36
	01

	02
	2; 37
	02

	03
	3; 38
	03

	04
	4; 39
	04

	05
	5; 40
	05

	06
	6;41
	06

	07
	7; 42
	07

	08
	8; 43
	08

	09
	9; 44
	09

	10
	10; 45
	10

	11
	11; 46
	11

	12
	12; 47
	12

	13
	13; 48
	13

	14
	14; 49
	14

	15
	15; 50
	15

	16
	16; 51
	16

	17
	17; 52
	17

	18
	18; 53
	18

	19
	19; 54
	19

	20
	20; 55
	20

	21
	21; 56
	21

	22
	22; 57
	22

	23
	23; 58
	23

	24
	24; 59
	24

	25
	25; 60
	25

	26
	26; 61
	26

	27
	27; 62
	27

	28
	28; 63
	28

	29
	29; 64
	29

	30
	30; 65
	30

	31
	31; 66
	31

	32
	32; 67
	32

	33
	33; 68
	33

	34
	34; 69
	34

	35
	35; 70 
	35


НЕ ЗНАЮ КАК КРАСНОЕ УБРАТЬ
Теоретическая часть (вопросы)

1.Понятие и определения маркетинга. 

2.Виды маркетинга. 

3.Понятие маркетинговой деятельности. 

4.Маркетинг как объект правового регулирования. 

5.Понятие и предмет маркетингового права. Маркетинговые правоотношения. 

6.Место правового регулирования маркетинга в системе отраслей права. Системный подход к формированию отраслей права.
7.Понятие источников правового регулирования маркетинговой деятельности,

Их классификация в соответствии с системным подходом.
8.Общая характеристика Гражданского кодекса Республики Беларусь в области маркетинговой деятельности. 

9.Общая характеристика Хозяйственного процессуального кодекса республики Беларусь в области маркетинговой деятельности. Электронные торги.

10.Общая характеристика Кодексов Международной Торговой Палаты, регулирующих марке​тинговую деятельность, вопросы саморегулирования маркетинговой деятельности. 

11.Республиканское  законодательство, регулирующее маркетинговую деятельность. Постановления министерств Республики Беларусь, регулирующие маркетинговую деятельность.

12.Механизм государственного регулирования марке​тинговой деятельности.

13.Основные принципы государственного регулирования маркетинга.

14.Роль органов законодательной и исполнительной вла​сти в регулировании маркетинга.

15.Роль государственного контроля в условиях становления потребительского рынка в Республике Беларусь.

16.Понятие и виды субъектов маркетинговой деятельности. 

17.Классификация субъектов маркетинговой деятельности. 

18.Права и обязанности субъектов маркетинга. 

19.Законодательство, регулирующее правовое положение субъектов маркетинговой деятельности.

20.Понятие и значение потребительского права. 

21.Законодательство Республики Беларусь о защите прав потребителей. 

22.Система органов и организаций, осуществляющих защиту прав потребителей в Республике Беларусь.

23.Права общественных объединений потребителей (их ассоциаций, союзов). 

24.Прокурорский надзор за соблюдением законодательства о защите прав потребителей.

25.Понятие и предмет конкурентного права. 

26.Антимонопольное законодательство и иные нормативные правовые акты о конкуренции и об ограничении монополистической деятельности на товарных рынках. 

27.Недобросовестная конкуренция, ее формы. 
28.Антимонопольный орган: понятие и полномочия. Виды государственного антимонопольного контроля. 
29.Ответственность за нарушения антимонопольного законодательства, ее виды. 
30.Маркетинговый договор.

31.Виды договоров, заключаемых субъектами маркетинговой деятель​ности. 

32.Особенности заключения договоров на оптовых ярмарках, товар​ных биржах, торгах. 

33.Специфика внедоговорных обязательств в маркетинговой дея​тельности.

34.Понятие рекламы и законодательство о рекламе. Особенности рекламы в сети Интернет.

35.Общие и специальные требования к рекламе. Особенности рекламы в сети Интернет.

36.Участники рекламного процесса. Особенности рекламы в сети Интернет.

37.Недостоверная  и ненадлежащая реклама. Неэтичная реклама. Заведомо ложная реклама. Скрытая реклама.  Особенности рекламы в сети Интернет.

38.Особенности рекламы отдельных видов товаров. Особенности рекламы в сети Интернет.

39.Понятие и виды информации. 

40.Информационные технологии. Государственное регулирование в сфере применения информационных технологий.  Применение информационных технологий в маркетинговой деятельности. 

41.Законодательство Республики Беларусь об информации, информационных технологиях и о защите информации. 

42.Общедоступная информация. Ограничение доступа к информации. Распространение информации или предоставление информации.  

43.Защита информации. Ответственность за правонарушения в сфере информации, информационных технологий и защиты информации.

44.Юридическая ответственность за нарушения законодательства, регулирующего отношения в информационной сфере.

45.Понятие и виды цен. 

46.Государственное регулирование установления и применения цен на товары, работы и услуги. 

47.Принципы ценовой и тарифной политики. Способы регулирования цен. 

48.Нарушение государственной дисциплины цен и тарифов. Ответственность за правонарушения в области ценообразования.

49.Право на фирменное наименование. Понятие фирменного наименования. 

50.Право на товарный знак и право на знак обслуживания.  Виды товарных знаков и знаков обслуживания. 

51.Право на наименование места происхождения товара и географическое указание.

52.Право на коммерческое обозначение. Соотношение права на коммерческое обозначение с правами на фирменное наименование и товарный знак.

53.Коммерческая тайна. Признаки. 2.Государственная тайна. Признаки.

54.Служебная тайна. Признаки.

55.Налоговая тайна. Признаки.

56.Банковская тайна. Признаки.

57.Врачебная тайна. Признаки.

58.Профессиональная тайна. Признаки.

59.Аудиторская тайна. Признаки.

60.Понятие и определения маркетинга. 

61.Маркетинг как объект правового регулирования. 

62.Понятие и предмет маркетингового права. Маркетинговые правоотношения. 

63.Место правового регулирования маркетинга в системе отраслей права. Системный подход к формированию отраслей права.
64.Понятие источников правового регулирования маркетинговой деятельности,

Их классификация в соответствии с системным подходом.
65.Общая характеристика Гражданского кодекса Республики Беларусь в области маркетинговой деятельности. 

66.Общая характеристика Хозяйственного процессуального кодекса республики Беларусь в области маркетинговой деятельности. Электронные торги.

67.Общая характеристика Кодексов Международной Торговой Палаты, регулирующих марке​тинговую деятельность, вопросы саморегулирования маркетинговой деятельности. 

68.Республиканское  законодательство, регулирующее маркетинговую деятельность. Постановления министерств Республики Беларусь, регулирующие маркетинговую деятельность.

69.Механизм государственного регулирования марке​тинговой деятельности.

70.Основные принципы государственного регулирования маркетинга.
ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1.Правовое регулирование информационных отношений в области государственных секретов.

2. Правовое регулирование информационных отношений в области коммерческой тайны.

3. Правовое регулирование информационных отношений в области персональных данных.

4. Правовое регулирование электронного документооборота.

5. Правовое регулирование создания и использования информационных систем, информационных технологий и средств их обеспечения.

6. Интернет и его правовое регулирование.

7. Правовое регулирование информационной безопасности.

8.Ответственность за правонарушения в информационной сфере.

9.Фирменное наименование.

10.Право на товарный знак и право на знак обслуживания. 

11.Право на наименование места происхождения товара. 

12.Право на коммерческое обозначение (используется только в соответствии с законодательством РФ).  
13.Цены: свободные, рыночные, регулируемые.

14.Государственное регулирование ценообразования на территории Республики Беларусь.

15.Регулирование ценообразования на уровне местных органов власти.

16.Нарушение государственной дисциплины цен и тарифов и его последствия.

17. Антимонопольное законодательство Республики Беларусь.

18. Ответственность за нарушение антимонопольного законодательства в Республике Беларусь.

19.Цены: свободные, рыночные, регулируемые.

20.Государственное регулирование ценообразования на территории Республики Беларусь.

21.Регулирование ценообразования на уровне местных органов власти.

22.Нарушение государственной дисциплины цен и тарифов и его последствия.

23. Антимонопольное законодательство Республики Беларусь.

24. Ответственность за нарушение антимонопольного законодательства в Республике Беларусь.

25.Информация как объект правовых отношений.

26.Общедоступная информация.

27.Информационные системы.
28. Реклама в сети Интернет и ее правовое регулирование.

29. Электронные торги.

30.Значение норм конкурентного права в маркетинговой деятельности. 

31.Основные институты конкурентного права 

32.Антимонопольное законодательство: понятие и значение в маркетинговой деятельности

33.Понятие и полномочия  антимонопольного органа.

34. Рынок как условие и объективная экономическая основа маркетин​га. 

35.Рынок как объект правового регулирования. 
Объем контрольной работы не должен превышать 10-15 стр. печатного текста формата А 4; сама работа должна содержать ссылки на использованную литературу в соответствии с указаниями учебной программы по изучаемому курсу. Работа подлежит защите при консультациях с преподавателем.

3.1 Учебно-методическая карта учебной дисциплины в дневной форме обучения
	Номер темы по п.1
	Название темы
	Количество аудиторных часов
	Самостоятельная работа, часы
	Форма 
контроля 
знаний 


	
	
	ЛК
	Лаб. зан.
	ПЗ


	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1.
	Понятие, предмет и принципы правового регулирования маркетинговой деятельности.
	1
	
	
	4
	опрос

	2. 
	Источники правового регулирования маркетинговой деятельности.
	5
	
	4
	4
	опрос

	3.
	Правовые основы механизма государственного регулирования маркетинговой деятельности.
	2
	
	
	4
	опрос

	4.
	Правовой статус субъектов маркетинговой деятельности.
	2
	
	
	4
	опрос

	5. 
	Основы потребительского права.
	2
	
	2
	4
	опрос

	6.
	Правовое регулирование конкурентной среды.
	2
	
	
	4
	опрос

	7.
	Договоры маркетинга в системе хозяйственных связей.
	2
	
	2
	4
	опрос

	8.
	Правовое регулирование рекламы в системе маркетинговой деятельности.
	2
	
	2
	4
	опрос

	9.
	Правовое обеспечение сферы информационных услуг.
	5
	
	2
	4
	опрос

	10
	Правовое регулирование ценообразования в маркетинге.
	1
	
	
	4
	опрос

	11
	Правовая охрана средств индивидуализации участников маркетинговой деятельности и производимых ими товаров, работ, услуг.
	2
	
	2
	4
	опрос

	12
	Правовая охрана коммерческой тайны в маркетинговой деятельности.
	2
	
	2
	2
	опрос

	
	Текущая аттестация
	
	
	
	
	Зачет

	
	Итого
	28
	-
	16
	46
	


3.2 Учебно-методическая карта учебной дисциплины в дистанционной форме обучения
	Номер темы по п.1
	Название темы
	Количество работ
	Самостоятельная работа, часы
	Форма контроля знаний 

	
	
	КР
	Лаб. зан.

	ИПР
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1.
	Понятие, предмет и принципы правового регулирования маркетинговой деятельности.
	КР
	
	
	7
	Контрольная работа

	2.
	Источники правового регулирования маркетинговой деятельности.
	
	
	
	10
	

	3.
	Правовые основы механизма государственного регулирования маркетинговой деятельности.
	
	
	
	7
	

	4.
	Правовой статус субъектов маркетинговой деятельности.ППППППППППППППП
	
	
	
	7
	

	5.
	Основы потребительского права..
	
	
	
	7
	

	6.
	Правовое регулирование конкурентной среды.
	
	
	
	7
	

	7.
	Договоры маркетинга в системе хозяйственных связей.
	
	
	
	7
	

	8.
	Правовое регулирование рекламы в системе маркетинговой деятельности.
	
	
	
	7
	

	9.
	Правовое обеспечение сферы информационных услуг.
	
	
	
	10
	

	10.
	Правовое регулирование ценообразования в маркетинге.
	
	
	
	7
	

	11.
	Правовая охрана средств индивидуализации участников маркетинговой деятельности и производимых ими товаров, работ, услуг.
	
	
	
	7
	

	12.
	Правовая охрана коммерческой тайны в маркетинговой деятельности.
	
	
	
	7
	

	
	Текущая аттестация
	
	
	
	
	Зачет

	
	Итого
	1
	
	
	90
	


ПРОТОКОЛ СОГЛАСОВАНИЯ УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЫ

ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ 

С ДРУГИМИ УЧЕБНЫМИ ДИСЦИПЛИНАМИ СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	Код и наименование специальности 

	Выпускающая кафедра


	Предложения 
об изменениях 
в содержании 
по изучаемой 
учебной дисциплине
	Подпись заведующего выпускающей кафедрой с указанием номера 
протокола и 
даты заседания кафедры

	1
	2
	3
	4

	1-28 01 02 Электронный маркетинг
	Экономики
	Нет
	Протокол № 10 от 04.03.2016


Заведующий кафедрой экономики

      В.А. Пархименко




4. Рейтинг-план

	РЕЙТИНГ- ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ

«Правовое регулирование маркетинговой деятельности»

для студентов дневной формы обучения

Специальности 1- 28 01 02 Электронный маркетинг

курс __4__ семестр___8_____

Количество часов по учебному плану 90, в т.ч. аудиторная работа 44;
самостоятельная работа  46

        Преподаватель  Наганова Т.Е., ст. преподаватель

                                           (ФИО, ученая степень, ученое звание)

        Кафедра экономики
	Рассмотрен и рекомендован на заседании
кафедры        Экономики___________
Протокол №  10  от   «4»  марта  2016 г.
Зав. кафедрой ______ Пархименко В. А.
Преподаватель ​​​​​​_____    Наганова Т. Е.


Выставление отметки по текущей аттестации допускается по результатам итогового рейтинга студента.

	Виды учебной деятельности студентов
	Модуль 1
 (весовой коэффициент 

вк1 = 0,4)
	Модуль 2 
 (весовой коэффициент 

вк2 = 0,3
	Модуль 3 

(весовой коэффициент 
вк3 =0,3)
	Итоговый контроль 
по всем модулям

	
	Календар​ные

сроки сдачи
	Весовой коэффици​ент отметки
	Календар​ные сроки сдачи
	Весовой коэффици​ент отметки
	Календар​ные сроки сдачи
	Весовой коэффици​ент отметки
	

	1. Лекционные занятия
	
	к11= 0,4
	
	к12 = 0,4
	
	к13 = 0,3
	

	Темы 1-5
	15. 03
	
	
	
	
	
	

	Темы 6-9
	
	
	15.04
	
	
	
	

	Темы 10-12
	
	
	
	
	15.05
	
	

	2. Практические занятия
	
	к21= 0,6
	
	к22 = 0,6
	
	к23 =  0,7
	

	1
	15.03
	
	
	
	
	
	

	2
	15.03
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	15.04
	
	
	
	

	4
	
	
	15.04
	
	
	
	

	5
	
	
	15.04
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	15.05
	
	

	7
	
	
	
	
	15.05
	
	

	8
	
	
	
	
	15.05
	
	

	Модульный контроль
	
	МР 1
	
	МР 2
	
	МР 3
	ИР


